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Mika on
maakuva?

Maakuva muodostuu mielikuvista, jotka perustuvat tietoon,
kokemuksiin ja uskomuksiin tietysta maasta. Maakuvan pohjana ovat
vuosikymmenten aikaiset tapahtumat, mutta kukin muodostaa
mielikuvansa omassa henkilokohtaisessa viitekehyksessaan.

Yksilon mielikuvat maista muodostuvat nuoruudessa ja muuttuvat sen
jalkeen hyvin vahan — ellei maahan synny suoraa kontaktia
myohemmin.

Maakuva ei ole sama asia kuin maine tai jollain hetkella Suomesta
uutisoitavat asiat. Mielikuvat maista muuttuvat hyvin hitaasti; siina
missa maine muuttuu nopeasti ja katoaa, maakuva sailyy.

Joskus puhutaan myos maabrandista — erityisesti silloin, kun halutaan
korostaa maakuvan suunnitelmallista ja markkinoinnillista puolta.
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Miksi maakuvalla

on valia?

Maailmalla tehdaan paivittain Suomeen vaikuttavia paatoksia. Nama
paatokset voivat olla poliittisia, taloudellisia tai esimerkiksi yksittaisen
kuluttajan valinta kahden eri tuotteen tai lomakohteen valilla. Erilaisia
paatoksia tehdaan faktojen lisaksi usein mielikuvien perusteella.

Tuoreen Bloom Consultingin tutkimuksen mukaan mielikuvien
vaikutus matkailunedistamisen tuottoihin, houkuteltuihin
investointeihin ja osaajahoukuttelun tulokseen on lahes neljannes.

Muuttuvassa turvallisuusymparistossa maakuvan merkitys korostuu.

Mita paremmin Suomi ja Suomen vahvuudet tunnetaan, sita
paremmin Suomi ja suomalaiset parjaavat niin poliittisten kuin
kaupallisten etujen nakdkulmasta.

Joku kertoo Suomen tarinan joka tapauksessa; on parempi, etta
kertoja olemme me itse. Suomessa maakuvatyota tehdaan
verkostomaisesti Finland Promotion Boardin johdolla.

SUOMI
FINLAND



T-I e-t oon * Maakuvatydn viestit, painopisteet, 4inensivy ja strategiat perustuvat
tietoon ja tutkimukseen
1. Suomen tosiasiallisista vahvuuksista ja

peru Stuvaa heikkouksista,

2. maita koskevien mielikuvien

maakuvatYOta muodostumisesta,

3. toimivasta maakuvaviestinnasta seka
4. yleisoista ja markkinoista.

 Maakuvayksikko tilaa ja hankkii tutkimustietoa seka tuottaa siita
jatkojalostettuja tuotteita maakuvatyon tekijoille ja suurelle yleisolle.

 Uusi maakuvatyon strategia ensi vuonna
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4. Suomi-kuva
pahkinankuoressa

SUOMI
FINLAND



Suomen tunnettuus on kasvanut 2020-luvulla, ja
Suomeen suhtaudutaan selkeasti myonteisemmin kuin
maihin keskimaarin. Mielikuvat ovat kuitenkin
polarisoitumassa BRICS-maiden ja lantisten
demokratioiden jakolinjaa pitkin.
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Suomi-kuva aiempaa
korkeammalla tasolla

Suomi sijoittuu globaalissa Anholt Nation Brands Index -
maakuvavertailussa 50 maan joukossa sijalle 16.

Suomen pistemaara tutkimuksessa on pysynyt hyvin
tasaisena viimeisen kolmen vuoden ajan.

Globaalien muutosten aikana vakaana pysynyt tulos on

merkittava.

Myos: 193 maan Brand Finance Nation Brands Indexissa

Fl sijoittuu maineessa sijalle 11

Lahde: Anholt Nation Brands Index

Suomi muiden silmin 2025 Suomi-kuvan kehitys

Suomi-kuvan kehitys 2014-2024

Suomen sijoitus Anholt Nation Brands Index -tutkimuksessa
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Yhdenvertaisuus ja ymparistonsuojelu ydinvahvuuksina

Luonto ja hyva hallinto Suomi-kuvan ytimessa

Suomi sijoittuu yhdenvertaisuuden ja ympariston-suojelun
mittareilla viidenneksi 50 maan joukossa.

Hallinnon mittareilla (mm. hallinnon patevyys ja rehellisyys,
kansalaisten oikeudet ja oikeudenmukainen kohtelu) Suomi
on sijoittunut systemaattisesti kymmenen karkeen.

Suomen nahdaan myos tekevan paljon hyvaa muulle
maailmalle!

Suomi muiden silmin 2025 Suomi-kuvan kehitys

Taantumista vienti- ja matkustusmielikuvissa

Viennin osa-alueella, jonka kolme mittaria ovat tiede ja
teknologia, tuotteet seka luovuus, Suomea koskevat
mielikuvat ovat laskeneet vuoden 2019 tason alapuolelle.

Muut tutkimuksen mittarit, joilla Suomi on seka
menettanyt pisteita etta pudonnut sijoituksessa, liittyvat
mielikuviin Suomessa elamisesta ja tanne matkustamisesta.
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Nato-jasenyys ja turvallisuuspolitiikka nostivat Suomea

esille kansainvalisesti

Turvallisuuspolitiikka hallitsee uutisointia

Turvallisuuspoliittisten uutisten maara vaheni noin
kolmanneksella edellisvuodesta, mutta
turvallisuuspolitiikka oli edelleen uutisoiduin aihe.

Suomen yhteydessa kirjoitettiin muun muassa Nato-
jasenyydesta, Ukraina-tuesta, kokonais-turvallisuudesta ja
varautumisesta, itarajasta, puolustuskyvysta,
asevelvollisuudesta seka hybridiuhkien torjumisesta.

Suomi muiden silmin 2025 Suomi-uutisoinnin paadaiheet

Kaapelirikot ja varautumisopas mediassa isosti

Loppuvuoden tarkeimmat aiheet olivat Itameren
vaurioituneet merikaapelit seka Ruotsin ja Suomen
julkaisemat varautumisohjeet.

Suomen toimia Estlink 2 -sahkonsiirtoyhteyden
vaurioitumisen yhteydessa seurattiin tiiviisti.

Suomi nayttaytyi vahvana kokonaisturvallisuuden ja
kriisivarautumisen osaajana. Varautumisohjeista julkaistiin
kuitenkin runsaasti uutisia, joiden painopiste oli
turvallisuustilanteen karjistymisessa.
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Suomi nayttaytyi vuoden 2024 mediaosumissa
ratkaisukeskeisena maana, jolla on tarjottavaa myos
muille. Muun muassa sosiaalisiin

innovaatioihin, kestavyyteen ja teknologiaan liittyvat
teemat nousivat esille mediassa ympari maailmaa.
Mediassa Suomi profiloitui kiertotalouden
edellakavijana, mielikuvissa esimerkillisena
ymparistonsuojelijana.
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Suomi ei ylla innovaatiomielikuvien karkeen, mutta
Suomella on selkeita vahvuuksia

Innovaatiomielikuvissa kohtalaiset sijoitukset

Suomi sijoittuu globaalien maakuvatutkimusten luovuutta
ja innovaatiota koskevilla mittareilla suhteellisen hyvin,
joskaan ei tutkimusten karkeen.

Suomi on Anholt Nation Brands Indexin luovuusmittarilla
Suomi sijalla 18, laskua.

Brand Finance Global Soft Power Indexin teknologiaa ja
innovaatioita kasittelevalla mittarilla Suomi on puolestaan
sijalla 19.

Suomi muiden silmin 2025 Ratkaisuja Suomesta

Suomalaiset brandit nakyvat vain rajallisesti

Kuluttajatuotteiden ja yritysten vahainen tunnettuus on
vksi Suomi-kuvan keskeisia heikkouksia.

Vuonna 2024 suomalaiset yritykset ja tuotteet nakyivat
globaalisti erityisesti kestavyyden, teknologian ja
innovaatioiden kehyksessa.

Myos Suomen digitaalisia ratkaisuja, teknologiaosaamista
seka Suomessa tehtya tutkimusta nostettiin esille
maailmalla.
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Sosiaaliset innovaatiot, kestavyys ja teknologia
asemoivat Suomen ratkaisujen tarjoajaksi

Koulutus

Suurinta nakyvyytta tuottaa koulutus,
johon liittyvaa oppia Suomesta on
tultu hakemaan jo yli kahden
vuosikymmenen ajan.

Vuonna 2024 kiinnostusta herattivat
esimerkiksi inkluusio, maksuton
couluruoka, digitaalisuus, ratkaisut
coulukiusaamiseen, oppilaiden

nyvinvointi seka mediakasvatus.

Suomi muiden silmin 2025

Hallinto ja yhteiskunta

Kiinnostusta herattivat erityisesti
Suomen vahainen korruptio, vapaus,
verojarjestelma, naisten
vhteiskunnallinen osallistuminen seka

elakejarjestelma.

Kokonaisturvallisuusmalli ja
hybridivaikuttamiselta suojautuminen
ovat uudempia aiheita, samoin
ratkaisut asunnottomuuteen.

Ratkaisuja Suomesta

Kestavyys

Uutisointi keskittyy usein
innovaationakdkulmaan, ja Suomi
esitetaan ratkaisuja tarjoavana
edellakavijana. Yleisimpia aiheita ovat
kierratys, kiertotalous,
iImastoratkaisut, puhdas energia,
kestava biotalous, jatteenkasittely,
kestava rakentaminen seka kestava

matkailu.
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Onnellisuus avaa kv-medialle uuden lahestymistavan

Suomeen

Suomalaisen onnellisuuden selittaminen tuotti jalleen
viime vuonna runsaasti mediaosumia.

Onnellisuuden taustalta |6ydettiin usein suomalainen
vhteiskuntamalli. Onnellisuuden tekijoiksi nimettiin esim.
luottamus, yhdenvertaiset mahdollisuudet, vahainen
korruptio, vanhempainvapaat, koulutus, tyon ja vapaa-ajan

tasapaino seka tasa-arvo.

Myds luontosuhde ja saunakulttuuri liitettiin suomalaisten
onnellisuuteen.

Ks. Finland Toolbox: 10 Reasons Behind Finland’s Happiness

Suomi muiden silmin 2025 Ratkaisuja Suomesta

24 TEEMAT: ONNELLISUUS

Suomi on

maailman

onnellisin

ONNELLISUUS

Suomi sijoittui viime vuonna Maailman onnellisuusraportin ensimmaiselle
sijalle jo seitsematta kertaa perakkain. Karkisijoitus ja pitkakestoinen
menestys tuovat Suomelle mediahuomiota ympari maailmaa, ja
suomalaisen onnellisuuden syita etsivat artikkelit esittavat Suomen hyvin
myonteisessa valossa. Toistuva uutisointi jtta3 jaljen myds Suomi-kuvaan.

Maailman onnellisuusraportti on kyselytutkimus, jossa
vastaajia pyydet3En arvioimaan asteikolla 1-10, kuinka
lahella ideaalia heidan oma eldmansa on. Suomi on
sijoittunut taman kansalaisten raportoimaa efamantyyty-
vaisyy!a mittaavan tutkimuksen onnellisimpien joukkoon
koko tutkimuksen histonan ajan ja ensimmaiselle sialle
vuodesta 2018.

Maailman onnellisuusraportti tunnetaan ja siita uuti-
soidaan laajasti; onnellisuus on vahva viesti, ja maailman
onnellisimman maan titteli heratt3s kiimnostusta kaik-
kialla. vaikka piste-erot k3rjessa eivat ole onnellisuuden
nakdkulmasta merkityksellisia, ensimmainen sijz on
nakyvyyden ja mazkuvan kannalta ratkaiseva

Onnellisuuden syita Ioydetaan yhteiskunnasta
Suomalaisen onnellisuuden selittaminen tuotti jalleen
viime vuonna runsaasti mediaosumia ja laajojakin repor-
t23sej3, joissa Suomea kasiteltiin hyvin myonteisess3
valossa. Suomalaisen onnellisuuden todettiin olevan
hyvaa ja tasapainoista arkea enemman kuin riehakkuutia
tai ylitsepursuavaa iloa.

oOnnellisuuden taustalta Ioydettin usein suomalai-
nen yhteiskuntamalli. Onnellisuuden tekijoiksi nimettiin
esimerkiksi luottamus yhteiskuntaan, yhdenvertaiset
mahdollisuudet, vahainen korruptio, elakejarjesteima,
vanhempainvapaat, koulutus, tyon ja vapaa-ajan tasa-
paino seka tasa-arvo. Edellisvuosien tapaan myos puhdas
luonto ja saunakulttuuri fiitettiin Suomen onnellisuuteen

Myds oman maan sijoituksen lasku sai katseet k3an-
tymaan Suomen suuntaan oppien ja ratkaisun toivossa.
Esimerkiksi Saksa putosi viime vuonna onnellisuusvertai-
lussa ensimmaist3 kertaa 20 parhaan maan joukosta sijalle
24, mika sai saksalaismediat 12kemaan ussita raportointi-
matkoja Suomeen onnellisuusreseptin selvittamiseksi.

Toistuva uutisointi muuttaa mielikuvia

Suomen asema Maailman onnellisuusraportin ki3rkimaana
mainitazn Suomea kasittelevissa artikkeleissa matkailu-

12 kulttuuriaiheista vakavampiin sjankohtaisaiheisiin
Suomen ulkomaanedustustoista I3hes 00 raportoi
onneliisuuden nakyneen Suomea koskevassa uutizoin-
nissa vuoden 2024 aikana. Suomen toistuva esiintyminen
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Maakuvatyon tyokaluja
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FINLAND
TOOLBOX

WELCOME TO
FINLAND -

TOOLBOX

Everything You need to spread the

> y word about Finland —

BROWSE MATERIALS

Q, Search materials with keywords

Find materials for sharing ~

Exhibition: Finnish Teachers —

To get to know the Finnish teacher, explore
the exhibition Finnish Teachers —
Superheroes of the happiest country in the
world.

Background resources ~

Your Basic Finland Facts —

Here are some basic facts and figures about
Finland for you to get started with.

things pas sbould sad shauldnt bnowe

Quick search Q

FINLAND WORKS, NOW LET IT WORK
FOR YOU —

Here you will find ready-made marketing
materials and the most relevant Finland
facts for your company.

MORE FILTERS

M All categories

[ All formats -

@ All tags =

¥ All languages -

Showing 12 of 464 results

=

EDUCA - Education for the Future Flagship

EDUCATION AND KNOW-HOW

The whimsical humanity of

Finnish Moomin auther

and artist love Jansson
Th. creatsr :;*. '(': Srmins was H-:h maore
than jeat » cartecnint. Hee bedy of mork czuld
£ll zeversl lifatimes. She lived & long life snaped

by lzve, readom, 108 snd sdventure - of oF

whizh zan te resd and felt in her warks,

--;;-: n Art, Colturs, Lh-mt.'n, Meomin,

Nn\.n, P.:FIQ, T:rv. Jansson

UNTIL

WE ACT

Finnesh Cleeate Lallaborati oo

FINNSHNESS soceTy ENVIRONMENT

16

Discover the wild herbs
growing across Finlanc

Finlard's forests are full of faveur. Meet the

wid harks hiding in plain sighe.

.-;. = in Cuisine, Envircnmant, Focd, Nature,

Scciaty, Scatainability

BREAKING NEWS FROM FINLAND
07/08 FME —' warm,
2025 sally in Finrish Laglard

Y Gowarreract
il e
07/08 *' peper: A Russien E—d-
2023 = squsaced household france

D&/0E Fanishachosk hire mom teachen =
2023 reforma bring changes to leaming euppert

-

HELSINKI RIGHT NOW

2

]

Scurce: OzecWesthariap

NATIONAL FORECAST

Then and now in photos:

Helsinki 5O years after the
Celd War summit

Az Finland hzats an srniverissy evemt P'lr‘c.-‘-
S0 year: zinze the hiatsrc OSCE surmmit and
the sigring =% tha Halzink Final Azs, va resues
tz the city streets whers Ristomy happemed.
Paired images show iccniz Halaink lzzstizma in
1975 and 2025, cffering » ghrmgan o how muzh

haa changed.

Tagge= in Architecture, Esvircnmaent, Helasinks,
History, Pelitice, Slideshosa
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Suomi Finland -visuaalinen ilme

Finland is one of the

most forested countries
in Europe, with forests
covering about 75% of the
country’s total land area.

SUOMI
FINLAND

Finland Promotion Board 11.12.2024

R— \.—._3,--‘.'- -
| - - : .

LA

FINLAND FACTS

Saunas are an integral
part of Finnish culture.
For many, the sauna is

a place for relaxation and
socialization.
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EXPLORI
THE WONI
OF FINLA
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