
STUDY IN FINLAND
- Kansainvälisten opiskelijoiden houkuttelu

Hanna Isoranta, Opetushallitus
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Tehtävä

• Opetushallituksen lakisääteinen tehtävä on edistää 

yhteiskunnan kansainvälistymistä sekä suomalaisen 

koulutuksen tunnettuutta ja yhteistyötä ulkomailla

• Opetushallitus vastaa kansallisesta Study in Finland -brändistä

• Study in Finland tekee suomalaista korkeakoulutusta 

tunnetuksi maailmalla ja tukee korkeakoulujen 

kansainvälisten tutkinto-opiskelijoiden rekrytointia
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Yhteistyö

• OPH:n sisäinen yhteistyö: korkeakouluyhteistyön 

yksikkö, koulutusvienti sekä Opintopolku

• Korkeakoulujen kv. markkinoijien ja rekrytoijien 

verkosto

• Edustustot ja Team Finland Knowledge -verkosto

• Talent Boost -toimijat, erit. OKM, TEM, UM ja BF 

sekä Migri

• Study in Europe -verkosto
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Brändi I
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Brändi II

• The happiest country

• Excellent study/work-life balance

• Functional society

• Unique nature and four seasons to 

explore, opportunities for adventure

• Safe country

• Affordable student life 

• Lively student life

• Low hierarchy, informal atmosphere

• Flexible study paths
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Brändi III

• Ei kansallisia prioriteettimaita 

opiskelijoiden houkutteluun

• Painotetaan maita, jotka ovat 

tärkeitä korkeakouluille ja 

joissa on Team Finland 

Knowledge -asiantuntija tai 

aktiivinen edustusto 

• Tällä hetkellä fokus Intiassa 

ja Kaakkois-Aasiassa 

(Vietnam, Filippiinit, 

Indonesia, Thaimaa), uusia 

avauksia Brasiliassa, 

kampanja Kiinassa
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Digitaalinen markkinointi

• SiF-verkkosivu some-kanavineen 

– 1,1 milj. vierailua verkkosivuilla 2025

– 315 000 seuraajaa somessa (Instagram, Facebook, Youtube, LinkedIn)

– Maksettuja kampanjoita

• SiF Student Ambassadors -ohjelma

– Instagram, Youtube ja webinaarit

• Koulutusportaalit

• Viime aikoina muokattu sisältöjä ja tehty some-nostoja erit. 

opintojen ja elämisen rahoittamisesta sekä työmahdollisuuksista; 

oiottu virheellisiä apurahatietoja
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Vierailut verkkosivuilla maittain 2025 –TOP10
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Tapahtumamarkkinointi

• Messut ja muut tapahtumat kohdemaissa yhdessä 

korkeakoulujen ja edustustojen kanssa

– SiF-messukonsepti ja brändimateriaalit edustustojen 

käytettävissä

• Houkuttelu- ja hakuwebinaarit

• Online ja offline tapahtumat paikkatarjouksen 

saaneille

• PR-kampanjat tapahtumien rinnalla?
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Kiitos!

Hanna Isoranta

hanna.isoranta@oph.fi
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